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Kampanytipologia (Norris)

Premodern

Modern

Posztmod.

Viragkor

Szervezet

Elokészilet

Koordinacio

Visszajelzes

Média

Esemenyek

Koltsegek

Valasztok




Posztmodernizalodas:

é$ 2004

Modern | Posz_tmod.

Premodern
a Lokalis és decentralizalt Orszagos szinten koordinalt

SZCI Y ezet partonkéntesek

WY T aleee ] Rovidtava, ad hoc
Elokeésziilet

7 Pértvezérek Specialista tanacsadok

Koordin.

. PR | Eseti kdzvélemény-kutatasok
Visszajelz.

Média

Partos sajto, plakatok

Televizid

Esemenyek

Koltségek

Alacsony koltségvetés

Valasztok




Kampanyeszkozok (Maarek)

* Hagyomanyos eszk0z0k, ezen beliil
= egyiranyu (,,papir alapa’’)
= interaktiv (kiilonféle talalkozok)
e Audiovizualis eszkozok (televiziohoz, radidhez
kapcsolodnak)

* Direkt marketing eszk0zok (kozvetlen
megkeresesen alapulnak)



Kampanyeszkozok a Fidesz
_kampanvyaiban 1998-2004

2004 Nsz
M

Kilincselés
Kitelepiilés
Lakossagi forum
Nagygytlés
Orszagjaro koruat
Informacios fiizet
(Orias)plakat
Szorolap

TV-vita
TV-reklam

2002
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Konkluziok
* Poszt-modernizalodas

* A grass-roots kampany tervezettebb ¢€s
kozvetlenebb, szerepe felertekelodik

* Megjelennek a direkt eszkozok
* Adatbazis-marketing

* Szervezettseg: osszetett feladatok gyors
vegrehajtasara alkalmas kampanyszervezet
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